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Аннотация: Данная статья рассматривает роль государственной 

поддержки в развитии экспорта малого бизнеса в Узбекистане. Анализируются 

инициативы и меры, осуществляемые правительством для стимулирования 

экспортной активности малых предприятий в стране. Подробно 

рассматриваются финансовая поддержка, обучение и консультации, 

продвижение на внешние рынки и поддержка маркетинга. Статья также 

описывает успешные примеры и проблемы, с которыми сталкиваются малые 

предприятия в процессе выхода на международные рынки. 
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В условиях глобализации и растущей конкуренции на мировых рынках 

развитие экспортной деятельности становится стратегическим приоритетом для 

многих стран, включая Узбекистан. Особенно важным сегментом в этом 

процессе является малый бизнес, который обладает гибкостью, инновационным 

потенциалом и способностью к быстрой адаптации к изменяющимся условиям 

рынка. Однако, несмотря на потенциал, многие малые предприятия 

сталкиваются с рядом препятствий при выходе на внешние рынки, включая 

недостаток финансирования, ограниченный доступ к информации о 

международной торговле, а также недостаточную поддержку со стороны 

государства. Рассмотрим роль, которую может сыграть государственная 

поддержка в стимулировании экспортной активности малого бизнеса в 

Узбекистане, а также предложим практические меры для ее усиления. 

В современном мире развитие экспортной деятельности становится одним 

из ключевых элементов стратегии экономического роста для многих стран. В 

Узбекистане правительство активно осуществляет меры по поддержке малого 

бизнеса и стимулированию его экспортной активности. Эти инициативы 

направлены на создание благоприятной среды для развития малого и среднего 

предпринимательства, а также на улучшение доступа к внешним рынкам для 

узбекистанских товаропроизводителей. В данной статье мы рассмотрим 

основные инициативы государственной поддержки развития экспорта малого 

бизнеса в Узбекистане. 
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1. Финансовая поддержка. Одним из главных аспектов развития малого бизнеса 

является обеспечение его финансовыми ресурсами. В Узбекистане 

правительство предпринимает шаги по созданию специальных программ и 

инструментов финансовой поддержки для малых предприятий, желающих 

начать или развивать свою экспортную деятельность. Это включает в себя: 

- Кредитные программы: Правительство Узбекистана предоставляет льготные 

кредиты и займы малому бизнесу на развитие производства и экспортной 

деятельности. Такие кредиты часто имеют низкие процентные ставки и гибкие 

условия возврата, что делает их более доступными для предпринимателей. 

- Гарантии и страхование: Для уменьшения рисков, связанных с экспортом, 

государство предоставляет гарантии и страхование экспортных сделок. Это 

помогает малым предприятиям защитить себя от возможных финансовых потерь 

и повышает их конкурентоспособность на международном рынке. 

2. Обучение и консультации. Одной из основных проблем, с которыми 

сталкиваются малые предприятия при выходе на внешние рынки, является 

недостаток знаний и опыта в области экспортной деятельности. В этом контексте 

государство Узбекистана предоставляет обучающие программы, семинары и 

консультации для малых предприятий, помогая им освоить основы экспортного 

бизнеса, разработать стратегии выхода на внешние рынки, а также преодолеть 

возможные препятствия и риски. 

3. Поддержка маркетинга и продвижение продукции. Государство активно 

поддерживает малые предприятия в продвижении своей продукции на внешних 

рынках. Это включает в себя предоставление субсидий на участие в 

международных выставках и ярмарках, организацию промоушен-кампаний, а 

также разработку маркетинговых стратегий и материалов для продвижения 

узбекистанских товаров за рубежом. 

4. Содействие в поиске партнеров и контрактов. Для поддержки экспортной 

деятельности малого бизнеса в Узбекистане правительство оказывает помощь в 

поиске потенциальных партнеров и заключении международных контрактов. 

Это включает в себя организацию деловых встреч, выставок и бизнес-миссий, а 

также создание онлайн-платформ для связи узбекистанских предприятий с 

зарубежными покупателями и дистрибьюторами. 

В целом, инициативы государственной поддержки развития экспорта 

малого бизнеса в Узбекистане играют ключевую роль в создании благоприятной 

среды для развития предпринимательства и стимулирования его экспортной 

активности. Однако для достижения более значительных результатов 

необходимо постоянное совершенствование и дальнейшее развитие данных 

инициатив с учетом изменяющихся условий рынка и потребностей малого 

бизнеса. 
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Продвижение торговли и обеспечение доступа на внешние рынки 

являются ключевыми аспектами успешной экспортной стратегии для малого 

бизнеса. В Узбекистане правительство предпринимает широкий спектр мер по 

стимулированию малых предприятий к выходу на международные рынки и 

увеличению объемов экспорта. В этом контексте рассмотрим несколько важных 

инициатив, направленных на продвижение торговли и обеспечение доступа на 

рынки для узбекистанских предпринимателей. 

1. Международные выставки и ярмарки. Участие в международных выставках и 

ярмарках играет ключевую роль в продвижении продукции на внешних рынках. 

В Узбекистане правительство активно поддерживает малые предприятия, 

обеспечивая им возможность участвовать в таких мероприятиях за счет 

предоставления субсидий на участие, организацию стендов и предоставление 

информационной поддержки. 

2. Развитие торговых связей. Создание и развитие торговых связей с 

зарубежными партнерами является важным аспектом обеспечения доступа на 

внешние рынки. Правительство Узбекистана активно работает над 

установлением и расширением торговых отношений с другими странами, 

заключая торговые соглашения и соглашения о сотрудничестве, что 

способствует увеличению объемов экспорта узбекистанских товаров. 

3. Онлайн-платформы для экспорта. В условиях цифровой трансформации 

правительство Узбекистана активно развивает онлайн-платформы для экспорта, 

которые позволяют узбекистанским предпринимателям легко находить 

партнеров и покупателей за рубежом. Такие платформы обеспечивают удобный 

доступ к информации о потенциальных рынках, контактам потенциальных 

партнеров и возможностям заключения сделок. 

4. Поддержка международного маркетинга и брендинга. Для успешного выхода 

на внешние рынки необходимо эффективное продвижение продукции и 

укрепление бренда. Правительство Узбекистана предоставляет поддержку 

малым предприятиям в разработке и реализации международных маркетинговых 

стратегий, проведении рекламных кампаний и создании уникального имиджа 

для узбекистанских товаров на мировом рынке. 

5. Консультационная поддержка и обмен опытом. Помимо финансовой 

поддержки, правительство Узбекистана оказывает малым предприятиям 

консультационную поддержку и организует обмен опытом с успешными 

экспортерами. Это позволяет предпринимателям получить необходимые знания 

и навыки в области экспортной деятельности, а также изучить опыт других 

компаний. 

Инициативы по продвижению торговли и обеспечению доступа на рынки, 

предпринимаемые правительством Узбекистана, играют важную роль в развитии 
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экспортной активности малого бизнеса. Однако для достижения более 

значительных результатов необходимо дальнейшее развитие и 

совершенствование данных инициатив с учетом изменяющихся условий рынка 

и потребностей узбекистанских предпринимателей. 

Важным условием для успешного выхода малого бизнеса на 

международные рынки является развитие потенциала владельцев и сотрудников 

малых предприятий. В рамках этой задачи правительство Узбекистана 

предоставляет программы обучения, семинары и консультации, чтобы оснастить 

владельцев малого бизнеса необходимыми знаниями и навыками, 

необходимыми для успешной работы на глобальном рынке. Эти программы 

включают в себя такие области, как управление экспортом, международный 

маркетинг, контроль качества и соблюдение международных стандартов и 

нормативов. 

Ниже мы рассмотрим компании, которые правильно вели свою 

деятельность и добились успеха, а также проблемы, с которыми они 

сталкиваются. 

- "Uzbek Textiles" - успешное узбекское предприятие, 

специализирующееся на производстве текстильной продукции высокого 

качества. Благодаря активному участию в международных выставках и 

ярмарках, компания смогла привлечь внимание зарубежных партнеров и 

заключить контракты на поставку своей продукции в страны Европы и Азии. Для 

усиления своего успеха компания активно применяет современные 

маркетинговые стратегии и участвует в программе поддержки экспорта со 

стороны государства. 

- Компания "Uzbek Harvest" занимается производством 

высококачественных сухофруктов и орехов, которые пользуются 

популярностью как на внутреннем, так и на внешних рынках. Благодаря 

использованию современных технологий и обеспечению высоких стандартов 

качества, компания успешно укрепила свои позиции на международном рынке и 

заключила контракты с крупными торговыми сетями в различных странах. 

К существующим проблемам можно добавить следующее:  

1. Ограниченный доступ к финансированию. Для многих малых предприятий в 

Узбекистане остается актуальной проблема ограниченного доступа к 

финансированию для развития своей экспортной деятельности. Высокие 

процентные ставки по кредитам и недостаточное финансирование со стороны 

банков делают сложным расширение бизнеса и выход на международные рынки. 

2. Недостаток информации о международной торговле. Многие малые 

предприятия сталкиваются с проблемой недостатка информации о 

международных рынках, требованиях к экспортным товарам, таможенных 
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процедурах и т.д. Отсутствие доступных консультаций и обучающих программ 

по международной торговле затрудняет успешное выход на внешние рынки. 

3. Бюрократические и таможенные препятствия. Малые предприятия часто 

сталкиваются с трудностями при прохождении бюрократических процедур и 

таможенных формальностях при экспорте своей продукции. Затруднения с 

оформлением документов, долгие очереди на границе и непредсказуемые 

изменения в законодательстве могут замедлить процесс экспорта и повлиять на 

конкурентоспособность предприятий на международных рынках. 

В целом, несмотря на некоторые проблемы, малые предприятия в 

Узбекистане имеют потенциал для успешного развития своей экспортной 

деятельности. Проведение дальнейших реформ в сфере поддержки малого 

бизнеса, улучшение доступа к финансированию, информации и упрощение 

таможенных процедур сыграют важную роль в стимулировании экспортного 

потенциала узбекистанских предприятий. 
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